Graaiflaties

C raaiflatie’ is overweldigend verkozen
tot Woord van het Jaar. Opmerkelijk,
want nog nooit viel een economisch

verschijnsel deze eer te beurt. De Van Dale defi-

nieert het als: “Inflatie die wordt aangewakkerd
door ondernemingen die de kostenstijgingen van
grondstoffen, productiemiddelen en arbeid volle-
dig of bovenmatig doorberekenen aan de consu-
ment om hun winst op peil te houden of te verho-

gen.” Maar bestaat graaiflatie wel eche? Of zie je
het alleen met zo'n psychokinetische energieme-
ter uit Ghostbusters?

Het idee dat machtige bedrijven graaien
naar extra winst in barre, reeds zoveel duurdere
tijden vatte afgelopen zomer post. De Rabobank
rapporteerde in mei dat tegenover een stijging
van de bedrijfsinkomsten van 54 miljard euro in
2021/2022 slechts 40 miljard euro kostentoe-
names stonden (Erken et al., 2023). De inflatie,
van 11,8 procent, zou 2,4 procentpunt lager zijn
geweest als bedrijven hun verkoopprijsstijgingen
“hadden beperke tot wat minimaal noodzakelijk
was om hun winstmarge op peil te houden”

Politici spraken schande van de situatie. De
OESO vond een brede consensus dat anticompe-
titief gedrag inflatie verergert. En zelfs de president
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marktmacht kan werken bestaat nog niet. Ook in
Webers gepubliceerde artikel (Weber en Wasner,
2023) blijven de mechanismen onduidelijk. De
analyse is verbaal, anekdotisch en niet precies. Ze
overtuigt niet tegen het basisinzicht dat concur-
rentie een sterke kracht is en stilzwijgende collusie
juist mocilijker is in een inflatoir klimaat.
Theoretisch onderzoek met industriéle-
organisatiemodellen ligt voor de hand. Opwaartse
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prijsongevoeligheid zou kunnen volgen uit onvol-
ledige informatie over relatieve prijzen, zoekkos-
ten of achterlopende verwachtingen. Wellicht
ook kan inflatie als dekmantel voor coérdinatie in
volatiele markten sterker zijn dan de verleiding om
van de verhoogde prijzen af te wijken. Maar dan
komt nog de vraag hoe zulke inflatieversterking in
macro-economische samenhang van markten kan
optreden. Allemaal interessant als onderzocksa-
genda, maar vooralsnog ongeschike als basis voor
beleidsaanbevelingen.

De winstvergelijkingen van de Rabobank
bleken bij nader inzien ongelukkig gekozen.
Slechts enkele sectoren kenden grote winststij-
gingen, zoals delfstoffenwinning en energie. En
die verwacht je daar ook, omdat wanneer de prij-
zen stijgen, het producentensurplus op de infra-

van de Europese Centrale Bank (ECB) schoof in MAARTEN PIETER marginale productic toeneemt. Elders daalden
cen persbericht de schuld voor inflatie op verhoog- SCHINKEL de winsten (Groot et al,, 2023). Econometrisch
de winstmarges. Inflatie werd plotseling als een Hoogleraar aan de Universiteit onderzocek zou zich moeten richten op de vraag
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In al deze consternatie wordt echter een
belangrijk onderscheid over het hoofd gezien.
Zeker, door markemacht is het prijspes/ hoger. Maar
inflatie gaat over prijsverbogingen. Het is standaard
micro-economie dat bedrijven met marktmacht
inkoopkostenstijgingen 7ier volledig doorbereke-
nen, juist omdat hun prijzen al hoog waren. Marke-
macht versterke dus inflatie niet, maar dempt die.

Het idee achter graaiflatie is niet nieuw.
Abba Lerner opperde het al als ‘verkopersinflatie’
(sellers’ inflation). Het kreeg nooit veel steun in de
literatuur, maar werd recent door Isabella Weber
nieuw leven ingeblazen in lezingen, podcasts en
cen paper. Bedrijven met marktmacht zouden
vaste winstpercentages willen beschermen; consu-
menten zouden prijsstijgingen makkelijker accepteren in tijden van
inflatie; en kostenstijgingen en inflatie zouden bedrijven in staat stel-
len tot stilzwijgende afstemming van extra prijsopslagen — “almost
like a cartel”. Er wordt enthousiast aan gerefereerd, van Rabobank
tot ECB.

Nou kan verkopersinflatie in een partieel markemodel gemak-
kelijk gecreéerd worden als door de inkoopkostenschok ook de con-
currentie vermindert. Maar de theorie hoe zulke inflatie-geinduceerde
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op de laatst geproduceerde eenheden is toegeno-
men, in reactie op kostenstijgingen.

Of graaiflatie na het woordenbocek ook de
economichandboceken zal halen, is zeer de vraag.
Het versterken van inflatie lijkt namelijk voor-
alsnog niet een van de vele kwaden van marke-
macht. Toch zal de graaiflatiegeest maar moeilijk
teruggaan in de fles (Jongsma, 2023). Voor de
wetenschap is dat een uitdaging om een betere
micro-economische fundering te leggen voor de
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¥ macro-economie. Maar of dat ooit een werkende
psychokinetische energiemeter zal opleveren, valt
nog te bezien.
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